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Zadeva: POZOR! kona direkinega marketi...

Spostovani!

Le katera ambiciozna oseba je mnenja, da je dovolj uspesna, da ne bi bila sposobna biti
Ze bolj. Ugite se od najbolj3ih iz podrodja direkinega marketinga. CIM (The Chartered
Institute of Marketing) je imenoval Draviona Birda za enega izmed 50 posameznikov, ki
so oblikovali danasnji marketing.

Dovolite, da vas knjiga Draytona Birda. ki 1ima veé kot 40 let 1zkusen) 1z direkinega
marketinga in oglasevanja, pripelje do novih uspehov. Drayton je avtor veé kot 1000
Elankov za mednarodne revije 1z 42 drav, kar ka®e na njegov sloves. V njegovi
odmevni karieri je delal za zelo znane blagovne mamke kot so: Amex, BA, Deutsche
Post, Ford, Microsoft, Nestle, P&G, Philips, The Roval Mail, Umlever in Visa. Kot
zanimivost na) omenim, da je leta 1977 z dvema partmerjema ustanovil Trenear-Harvey,
Bird & Watson, ki jo je leta 1984 prodal mmani korporaciji. kasneje svetovnega slovesa,
O & M. Kot mednarodn podpredsednik in kreativma direktor je pripomogel, da je O &
M Direct postala najveéja veriga agencij za direktni marketing na svetu in bila izvoljena
v upravo svetovno znane Ogilvy Group. Kaj vam Dravton! Bird Svetuje?

David Ogilvy (en izmed prvakov in zafemikov direkimega marketinga), ki je delal z
njim pravi: "Drayvton Bird ve vec o direkfnem marketingu kot kdorkoli na svetfu."

Za promocijo njegovega posla v THB & W leta 1982 je Drayton napisal in izdal knjigo
Direktni marketing po zdravi pameti. Knjiga, ki vam jo toplo priporo¢amo je doZivela
?e peti ponatis v Veliki Britaniji in éetrtega pri nas. Postala je standard dela med
Smdenti in pogosto citirana 1z strani govorcev po celem svem, Narodite jo tukaj! ali
pokliéite go. Matejo na brezpla¢no stevilko 080 15 09.

Drayton Bird v svojem mmaéilnem slogu ponuja prakti¢en in zabaven vodnik do
uspeinega direkinega marketinga. Knjiga Direkini marketing po zdravi pameti vsebuje
resniéne mednarodne primere s celega sveta, ki ponazarjajo, kako so podjetja po vsem
svem uporabljala Birdove zamisli, in pokriva $irok razpon strategij, potrebnih za
uspeino marketiniko kampanjo.

Med obravnavanimi temami so:

* vloga marketindkega oddelka;

* kako pridobiti in obdrZat stranke;

* kako doseéi cilje in ovrednotiti rezultate;

* kaj b1 morali prodajati;

» kako uwtinkovito pozicionirati izdelke;

* kako 1zbrath marketinsko agencijo - 1n kako delat brez nje;
* internet — novo orodje v direktnem marketingu,

Se vam sanja, koliko stane svetovalna ura ali predavanje take 1kone? Zakaj bi toliko
platevali? [mejte ga na dosegu vaiih rok!

Direktni marketing po zdravi pameti je nedvomno obvezno branje za vse prodajne in
marketinike menedZerje, agencijske direktorje in Sudente marketinga po vsem sveiu.

PS: Kdaj ste nazadnje imeli v rokah res dobro knjigo? Ne zamudite te posebne
priloinosti, ker zaloge so omejene. Pokliéite go. Matejo na brezplaéno stevilko 080 15
09 ali jo kar naroéite na spletm povez! avi preden bo razprodana'! Pohitite!
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Zndeva:

Zeleli bi vas opommiti, da zaradi vEerajinjega povprasevanja po knjigi ikone direktnega
marketing Draytona Birda, Direkini marketing po zdravi pameti, zaloge le te hitro
kopnijo.

Kot se je izkazalo je knjiga Direktni marketing po zdravi pameti nedvomno uspeinica in
obvezno branje za vse prodajne in marketinike menedZerje, agencijske direktorje in
Studente marketinga tudi pri nas!

Matej Merljak
za Lisac&Lisac

PS: Kdaj ste nazadnje imel: v rokah res dobro knjigo? Ne zamudite te posebne
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razprodana! Pohitite!



